MARCHE

les tendances d’achats

Aprés une décennie de hausse constante du chiffre d'affaires, les ventes de vin bio
résistent mieux que d’autres produits de la méme catégorie dans un contexte 2023
difficile en France. Point positif: l'offre croissante attire de nouveaux consommateurs.
Une étude de Circana estime qu'il y avait 39 % de néo-acheteurs de vin bio en 2023.

e vin bio résiste face a un
« marché des produits bio qui

va mal », annonce Nicolas
liec'rarrr*e, président de Sudvinbio
ors d'une conférence de presse
pour Milléasime bio 2024, tenue en
décembre dernier
Cette relative bonne santé du mar-
ché du vin bio frangais s'expliquerant
par la répartition atypique de ses
circuits de distribution, En effet, se
lon I'Agence bio, la part des ventes
réalisées en grande distribution
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représente moins de 10 %. Alors
que la vente directe et I'export to-
talisent respectivement 30 et 38 %
des ventes des witiculteurs bio

Ces circuits connaissent une hausse
par rapport 3 2022: + 5 % en vente
directe, + 2% a I'exportet + 8 %
pour les cavistes. Alors que les
ventes en grande distribution et
dans les magasins spec alisés ont
connu des baisses de 7 %. Le vin
bio se c:'lr’.'.unc_;.m ainsi « des autres
produits alimentaires bio vendus &

50 % en grande distnbution », ex-
plique Christophe Ferreira, consul-
tant S'mp;x'r |Y1',\!(_]'1'.S au cabinet
d'études Circana.

Au final, Nicolas Richarme évoque
une augmentation du chiffre d'a

&

faires du vin bio francais avec + 6
en 2022 par rapport & 2021... dans
I'attente des chiffres 2023. Le marché
continue de progresser mais « pas as-
sez rapidement pou

sorber l'aug-

mentation des valumes de vin bio »,
pointe le président de Sudvinbio.




En effet, la vente en volume a aug-
menté de 2 % en 2022, ce qui s'ex-
plique notamment par [‘arrivée de
nouveaux producteurs de vin bio.
« Les conversions en bio renforcent
naturellement les parts de marché
bio », nuance Christophe Ferreira,
qul a étudié le comportement
de 1 000 acheteurs de vin bio en
France, interrogés en septembre
2023. Un tiers des consommateurs
expliquent acheter du vin bio de
maniére passive: ils ne choisissent
pas du bio pour le label mais parce
que leurs préférences sont en bio
ou parce que Ion leur a conseillé. La
part du bio augmente sur le marché
du vin offrant ainsi plus d'opportu-
nités aux consommateurs d’acheter
un vin labellisé AB.

Cette offre croissante de vin bio
réussit d’ailleurs & attirer de nou-
veaux consommateurs, L'étude de
Circana montre qu'il y a eu 37 % de
néo-acheteurs sur les douze demiers
maois, Leurs profils sont globalement
plus jeunes: 12 % de ces nouveaux

Se convertir au bio, une strategie

terme?

Avec 170806 ha en 2022, les vignes certifiées agriculture
biclogique et en conversion représentent 21 % du vignoble

francais, En 2022, la France compeait 12000 producteurs de vins
bio. Si la tendance 2023 sera sans doute infléchie, I'Agence bio
avant noté « un frein A la conversion », la production bio serait
une stratégie gagnante i long terme? « Méme si le vin bio a subi
Uinflation, gue ce soit @ la production ou A la vente, le fait de

ne pas utiliser d’engrais a permis de grandement y échapper »,

souligne Jeanne Fabre, présidente de Miliésime bio.

Ainsi, les viticulteurs pourraient voir la conversion en bio comme

une alternative face aux divers enjeux du secteur. « La conversion
implique wun surcroit d'inpestissement ¢t de travail, rappelle
Nicolas Richarme, président de Sudvinblo. Pour une entreprise
en difficulté, ce w'est pas une solution. » Jeanne Fabre partage

cet avis et ajoute qu'il est « difficile de se faire une place sur le
marché pour un noweeau productenr. Il faudrait davantage miser
sur l'éducation des consommateurs ». Toutelois, la présidente de
Millésime bio nuance : « La conversion est une logique forteuse
pour les entreprises quit anticipent. »

consommateurs sont dgés de moins
de 25 ans. De plus, 37 % des ache-
teurs disent avoir augmenté leurs
achats de vin bio au cours de I'année
et 32 % prévoient de les augmenter
& 'avenir. lls sont 11 % a les avoir re-
duits et 12 % a envisager de le faire.
D‘autre part, plus les acheteurs
cherchent des vins de qualité, plus ils
considérent qu'ils doivent étre bio.
l'étude de Circana a révélé que 36 %
des acheteurs estiment qu‘au-dela
de 15 €, il est indispensable qu'un
vin soit bio.

L'étude a également révélé que
92 % des acheteurs de vin bio ont
un profil de consommation mixte.
En effet, ces consommateurs ache-
teralent 42 % de vins bio et 58 % de
vins non bio. A noter que les ache-
teurs souhaitant augmenter leurs
achats de vins bio sont supérieurs
& ceux souhaitant augmenter leurs
achats de vins non bio. D'autre part,
les acheteurs ne différencient pas
leurs achats entre le bio et le non-
bio pour les gammes rouge, rosé et
blanc, sauf pour le champagne. Il y
aurait beaucoup moins d'acheteurs

de champagne bio, ce qui s'explique
simplement par une offre moins im-
portante sur cette gamme. Concer-
nant les lieux d'achat, ceux du vin
bio seraient plus diversifiés que
pour le vin conventionnel. L'étude
de Circana montre que le nombre
moyen de circuits d’achats pour le
vin bio est de 3,2 contre 2,5 pour
les achats de vins non bio. De plus,
parmi ces lieux, les acheteurs de vins
bio pergoivent la vente directe et les
cavistes comme les plus satisfaisants,
au détriment de la grande distribu-
tion qui est plus mal notée.

En effet, « la confiance dans les
vins achetés est le premier moteur
de la vente directe mais aussi des
magasins spécialisés bio et c’est la
qualité du conseil qui distingue les
cavistes », précise I'étude. 33 % des
acheteurs de chaque circuit; vente
directe, caviste et magasin spéciali-
sé ; affirment avoir augmenté leurs
achats depuis un an. De plus, un
verre de vin bio sur quatre serait
consommeé en dehors du domicile,
a I'hotel ou au restaurant, Les ache-
teurs de |'étude considérent que
ce circuit valorise mal les vins bio:
ils attendent une meilleure offre en
restauration et des références mieux
mises en avant.
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